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Deutschlands Anleger suchen den Superstar S. 2l

" Der neue MedienerlaB soll aus Anlegern echte Produzenten machen / Musikfonds driingen auf den Markt

_ hbe. FRANKFURT, 19. Dezember. Da3
Deutschland Superstars, Gesangstalente
und Pop-Stars sucht, daran haben wir uns
mittlerweile gewdhnt. Doch auch an den
Gedanken, daB jetzt Investoren ebenfalls
auf Talentsuche gehen, werden wir uns ge-
wohnen miissen. Die ersten Fondsprodukte
zu diesem Thema sind bereits auf dem
Markt, und ihr Versprechen an die Anteils-
eigner ist simpel: Sie sollen am néchsten Su-
perstar mitverdienen. Doch nicht nur, da3
die Anteilseigner am kommenden Super-
star mitverdienen konnen, sie diirfen sogar
mit dariiber entscheiden, wer das werden
soll. Das macht der deutsche Gesetzgeber

| nicht nur moglich, nein, er macht es notig.

Grund dafiir, daB8 jetzt auch Deutsch-
lands Investoren den Superstar suchen, war
der Arger des Gesetzgebers iiber steuerli-
che Praktiken bei Medienfonds: Im Ver-
gleich zu anderen Beteiligungsmodellen gal-
ten geschlossene Medienfonds in der Ver-
gangenheit als besonders attraktiv, weil sie
die einzigen waren, bei denen die gesamte
Anlagesumme sofort und in voller Hohe
steuerlich als Verlust abgesetzt werden

4 konnte. Jetzt hat der Gesetzgeber den In-
& itiatoren von Medienfonds und deren Anle-
1 gerschaft klare Vorgaben gemacht, um wei-
¢ ter in den GenuB der steuerlichen Vorteile
'{ zu kommen. Vor allem sollen die Anleger
i einen groBeren Einfluf auf die Produktio-
# nen erhalten, beispielsweise mittels eines
# von den Gesellschaftern selbst aus ihrer
% Mitte gewihlten Beirats oder vergleichba-

ren Gremiums, das dann tiber Auswabhl, In-

i halte, Kostenkalkulation oder Fmarme-
| rung entscheiden soll.

»Natirlich entscheidet bei uns jetzt die

Gesellschafterversammlung, allerdings wer-
i den dort nur wirtschaftlich relevante Pro-

jekte prasentiert”, sagt Oliver Bohm, Ge-
schiftsfithrer von Entertainment, ‘€apital
Partners. Das Unternehmen verspricht den
Anlegern in seinem Music Entertainment
Fund mit der Produktion und Vermarktung
von Musikprojekten eine Rendite von
13,59 Prozent vor Steuern. Bei der Aus-
wahl der Kiinstler sollen die Anleger natiir-
lich von Branchenkennern unterstiitzt wer-
den: So sitzt in der Geschiftsfithrung des

Fonds Thomas Hofmann vom ,,Rodelheim .

Hartreim Projekt*, der von den Fondsinitia-
toren als Entdecker, Produzent und Mana-
ger von Sabrina Setlur und Xavier Naidoo
vorgestellt wird.

Ein dhnlich prominentes Zugpferd hat

auch der 2. Paroli Records Musikfonds,
hier wirbt man mit Leslie Mandoki als
. Scout und Garant fiir die richtige Aus-
wahl von Projekten. Der Name mag zwar
nur wenigen Anlegern etwas sagen, das
Gesicht mit dem charakteristischen
Schnurrbart sicher eher: Mandoki war Mit-
glied des Ralf-Siegel-Folklore-Trachten-
Schlagerensembles ,,Dschingis Khan®, das
Ende der siebziger Jahre via Hitparade
durch die deutschen Wohnzimmer wirbel-
te. Der erste Paroli Musikfonds, der mittler-
weile geschlossen wurde, produzierte denn
auch folgerichtig erst einmal eine CD von
Mandoki, aufgenommen in dessen eigenem
Studio, in dem ebenfalls die anderen Pro-
duktionen gemacht werden sollen.

Doch genau das ist eines der Probleme -

des Fonds, sagt Peter Kastell, Chef des
Fondsanalysehauses Fondsmedia: ,,Die Gel-
der des Fonds sind zu grofien Teilen an die
Initiatoren selbst geflossen — unter diesen
Umstinden sind die sehr hohen Nebenko-
sten von insgesamt fast 20 Prozent nicht ge-
rechtfertigt®, sagt er. Im Bericht der Paroli

Records GmbH & Co. Musikfonds 1. KG.,
die den ersten Paroli Musikfonds aufgelegt |
hat, findet sich ein weiterer bedenklicher
Passus: Dort hei3t es, daB ,,... der in der
Plazierungsphase befindliche zweite Paroli
Musikfonds sich um den Kauf der zeitlich
befristeten Auswertungsrechte an einigen
Projekten beworben“ hat. Die dafiir verhan-
delten Vergiitungen wiirden dazu fithren,
daB der Fonds Uberschiisse erwirtschaftet.
,Jm Klartext heiBt das, daB der erste Musik-
fonds nur Gewinne macht, wenn der zweite |.
Fonds Rechte aus dem ersten Fonds iiber-
nimmt — moglicherweise brauchen Sie [
dann einen dritten Fonds, um mit dem zwei-
ten Fonds Uberschiisse zu erwirtschaften®,
sagt Kastell. Fiir bedenklich hélt er es auch
daB explizit im Bericht steht, daB man auf
diesem Weg weitere Verwertungsmoghch—
keiten finden wolle, ohne dafiir zur Zeit
nicht vorhandene Eigenmittel einzusetzen.
,Wir verstehen den Bericht dahingehend,
daB die Mittel aufgebraucht sind und kein
Geld mehr fiir Investitionen in Marketing
iibrig ist“, sagt Kastell.

Ein Investment in geschlossene Musik-
fonds ist Kastell zufolge nur etwas fiir An-
leger, die notfalls einen Verméogensverlust

.in Hohe der kompletten Einlage verkraf-

ten konnen. Denn der Erfolg eines Musik-
projektes sei so gut wie gar nicht zu pro-
gnostizieren. ' Wer auf die Mittel verzich-
ten konne, sollte Kastell zufolge auch auf
die Nebenkosten des Fonds “achten:
,,Wenn etwa 90 Prozent der Mittel auch in
die betreffenden Projekte investiert wer-
den, dann ist das ein akzeptabler Wert —
obgleich einige andere Fonds auch bis zu
95 Prozent investieren®, sagt Kastell. Ent-
scheidend fiir die Hohe der Nebenkosten
sei auch, wie aufwendig die Anbahnung
der Investitionsprojekte sei.




